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一站式数字化营销的方法
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。同时，这些产品的详细信息都被同步录入到买化塑优料库中，用户可以通过关键字检索，得到
想要的产品和信息。而与之配套的在线索样、试用以及留言咨询等功能则为企业和用户之间的沟
通与交易提供了便利。总的来说，实现了多场景触发，不仅对进行了全方面展现，同时把所有触
点都变成了营销线索实现了多场景的有效连接，形成了集优料库、专家库、企业动态、在线课堂、
报个价和SEM等于一体的多场景和数字化平台的智慧链接，实现在内容展现、品牌打造、产品获
客以及资源利用上的一体化。依托有机硅全产业链优势和强大的研发技术支持，形成较强的有机
硅下游产品生产制造能力，建立完善的研发、应用技术研究和技术服务体系，致力于成为中国相
当有技术含量和竞争力的有机硅特殊功能材料产品和解决方案提供商。此次，与买化塑的合作。
国内企业的营销数字化水平较为落后，导致企业的企业的数字化营销难以“起跑”。一站式数字
化营销的方法

    如唤醒规则发券），针对不同的客群在不同的关键点进行差异化精细营销。对于品牌企
业而言通过TPS前端移动分销工具，将经销商的市场基础行为、销售作业行为（如拜访、陈列生
动化、开单、收款、客户管理）等过程量化、数字化，高效赋能经销商的同时，通过TPS后台真
正掌握终端数据，实现终端客群的精细画像。终端并不再是渠道类型的间接对象，而是真正的盈
利。轻松构建F2B2R的数字链路，实现了业务多场景触点数字化：TPS的移动分销功能中涵盖了经
销商车销、访销、在线收款、终端自主下单订购、参与促销活动、领取并使用优惠券、在线支付、
品牌企业后台等多个业务场景，贯穿了品牌企业-经销商-终端的全过程。终端也通过TPS线上商
城下单订购，参与促销活动，并完成支付，进一步促进经销商销售业务的数字化，实现线上线下
的闭环，达成品牌企业与经销商的共赢。唯交易，才真实，TPS融合支付和AI科技根据TPS的首批
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品牌商反馈：“在使用后，由于支付流与信息流（订单）一一对应，因此数据的真实性得以验证。
比起传统的经销商上报数据，这些数据是完全真实可信，不掺和水分。目前我们正从地域、产品、
渠道、支付方式等各种维度分析这些数据，并针对性地推出营销计划。佛山地产数字化营销的内
容数字化营销关键点，是做好深度内容策略，内容营销与媒介投放的本质是与内容背后是
与“人”的沟通。

    LaurentFrancois说道“我们将会再次经历一波只有邀请码才能申请加入的平台或内部专有圈子
的浪潮”。4奢侈品牌在社交媒体上要有目的性当谈及奢侈品牌在线上宣传时，许多市场营销人员
想控制品牌本身LOGO的符号价值和视觉资产（visualassets）不被滥用。但是却不能控制线上人们
的行为，还记得LV为何决定起诉丹麦艺术家NadiaPlesner吗？当人们表达观点的时候，他们的行
为是不受限制的，他们知道如何收集信息以自由的表达观点，所以才导致LV被艺术家恶搞。奢侈
品牌需要思考一个“目的”，而不是作为一个炫富的品牌，要让奢侈品的存在也具有社会责任感
和引导正确的价值观。这样消费者与品牌的互动就会有方向感，并为这个目的去做出自己的贡献。
5奢侈品要进行数据服务对于很多奢侈品的数字营销人员，他们将竞争者定义为同行其他的奢侈品
牌，作者LaurentFrancois认为这是错误的观点，他们的真正对手是，星巴克和一些前列银行这类
的品牌，因为他们正侵蚀奢侈品的资源，把注意力集中也在了富裕的购买决策者和影响者。星巴
克的创意闹钟APP，的Nike+FuelBand，不啻为数字营销时代的新锐之作。以为例，从产品提供商
转为运动体验提供商，将营销观内置在产品之中，营销与产品的合二为一。

    其他热门社媒渠道持续拉新微博完美日记的微博有31万粉丝，微博包含各类产品信息，
活动预热和发布，福利抽奖；其中完美日记通过及时更新微博、提高微博内容的质量，增加
与KOL、粉丝的互动，以提高品牌度及美誉度。曾经单纯追求奢侈品和大LOGO的时代不再是90后、
95后的时代，他们更追求个性化的产品，更倾向于取悦自己。明星，是时尚潮流的、美丽的代名
词，具有很高的性。明星同款对粉丝来说，可以拉近与明星的距离，具备较高的可信度。完美日
记充分利用明星粉丝效应，找来新生代偶像、乐华七子NEXT队长朱正廷为自己的唇妆代言，与之
结合的品牌营销全网曝光超过8亿，粉丝的参与互动非常强烈。其中朱正廷所代言的大都会艺术博



第 3 页 / 共 4 页

物馆联名款，截止到7月10日，微博发起的话题中讨论话题达，阅读量更是达到了！抖音截止2019
年8月14日，完美日记抖音粉丝数，拥有。完美日记自2018年7月20日入驻抖音以来，产出250条短
视频，热门短视频点赞量比较高。在内容上，完美日记主要是以新品宣传预热、妆容展示、剧情
小视频等三种内容形式产出，并将产品链接至淘宝、天猫，直接打通销售渠道，实现快速变现。
投放策略上和小红书一样，依旧采用KOL“1990”意领原则。并且不局限于美妆账号。数字化营销
看重什么?

    他就会减少奖励金额。这种建立在链接与数字化基础上的营销模式可以迭代更多的、更
加丰富的、更加受到当前消费者接受的营销方式。可以打造顾客价值，可以增强顾客体验。可以
增强拉新的价值，也可以提升复购的价值。总之，数字化的营销手段可以更加灵活。实现营销管
理的高效率：其实，以往企业营销存在比较大的问题之一是企业营销资源投放的低效率。企业的
营销投放需要总部、大区、城市经理的分层管理，需要厂家、经销商、终端零售商的配合。在以
往的模式下，这种管理的效率是非常低下的，往往产生层层截留，终真正到达消费者身上的促销
投入大打折扣，甚至还产生。企业变革为数字化营销，可以使整体的营销变成总部受控，整体的
促销完全可以变成在总部的规划设计、统筹组织下，通过线上的手段实现。在一些方面，可以消
除线下的人为干预。使整体的营销投入直达消费者、直达终端门店。东鹏特饮的数字化营销变革
分析：到目前，看到的企业，东鹏特饮可能是极少数重构了数字化营销体系的一家快消品企业。
东鹏特饮是一家功能性饮料企业。目前只有3个SKU。16年销售规模30多个亿。以往的行业地位排
名在。近3年的时间。企业准确洞察了互联网的发展。针对他们进行分析，推广，针对性做广告。
这就可以简单理解为数字化营销了。品牌数字化营销工具

触点是企业与客户的交互界面，直接影响客户体验效果，并深度影响品牌竞争力，是数字化
营销的关键抓手。一站式数字化营销的方法

    因为无法区分价值客户与非价值客户，无法区分客户的个性化需求。因此企业在营销方
面是非常盲目的。就像以往的营销人员所讲的：我知道今年营销投入了多少，但是我无法知道能
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够产生多少价值。实际以往的营销就是一种式的、经验式的模式。但是在运用互联网的连接手段，
实现数字化营销的基础上，企业的营销完全变成了一种精细化的模式。因为这种建立在链接与数
字化基础上的营销，完全可以把用户按照不同标签分类，直至可以精细到每一个个体。彻底地改
变了以往的营销盲打的局面。实现营销的高度灵活：以往营销只能是一种格式化的模式。渠道营
销的格式化、对终端营销的格式化、对消费者营销的格式化。买赠、特价、捆绑等等一些简单的
格式化模式。在这种实现了互联网链接、数字化的基础上，营销完全可以实现“千人千面、万人
万促”。因为有了这种互联网的链接，有了这种用户数字化的准确信息，有了这种不同的用户标
签，完全可以区分不同的用户需求、用户特点实现高度、灵活的营销方式。譬如我们大家目前体
验的微信支付红包、支付宝支付红包，他完全是根据不同的用户特征，实行不同的奖励办法。新
人加大奖励，奖励力度很大，但是在你连续使用以后。他认为你已经养成支付以后。一站式数字
化营销的方法
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